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¿Cuál es el valor que aportan los 
buscadores de internet?
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Comprar tablet
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SEO/SEM

¿Qué es el SEO?

Son todas aquellas estrategias y acciones 

encaminadas a conseguir una mayor visibilidad 

para un determinado website dentro de los 

resultados de búsqueda ofrecidos por un 

buscador. 

Search Engine Optimization (SEO)
Optimización para motores de búsqueda*

SEO
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Customer Journey simplificado de una compra online
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Search Engine Optimization (SEO)
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¿Qué criterios utiliza Google para posicionar las webs?
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¿Qué es el SEM?

Una modalidad de marketing en buscadores 

en la cual el anunciante compra espacio 

publicitario en los resultados de búsqueda 

para palabras clave relacionadas con su 

oferta, usando un sistema de pujas.

Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEM

SEO/SEM



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

Campañas de PPC

PPC es como se denomina a las campañas de 

“Pago Por Click”.

SEO/SEM
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Razonamiento por parte de Google:
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Search Engine Optimization (SEM)
Marketing para motores de búsqueda*

¿Qué criterios utiliza Google para posicionar las webs?

SEO/SEM

¿En qué keywords quiero mostrar mis anuncios? Keywords?



Cómo trabajar 
el SEO

SEO/SEM



Las 4 piezas del SEO*

* Explicación tomada del video de Luis Villanueva: 
https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5

SEO/SEM

https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5


Las 4 piezas del SEO*

Rastreo

Entendemos por rastreo el proceso que realizan los “robots” de Google para conocer e indexar (almacenar) todas las URLs posibles.

Aspectos a tener en cuenta:

• Cantidad de URLs indexadas

• Códigos de respuesta (posibles errores: ej. 404)

• Robots.txt y Sitemap.xml

Indexación

Entendemos por indexación el proceso que realiza Google almacenar todas las URLs posibles.

Aspectos a tener en cuenta:

• Etiqueta index

• Profundidad de la URL

* Explicación tomada del video de Luis Villanueva: 
https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5

SEO/SEM

https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5


Las 4 piezas del SEO*

Contenido

Entendemos por contenido todos los textos, imágenes, blogs… que constituyen nuestra web. 

Aspectos a tener en cuenta:

• Keyword Research

• Textos copiados de otras web o muy similares (evitarlo siempre)

• Headers ordenados

• Experiencia del usuario (UX)

• Cumplir con la intención de búsqueda

• Semántica

Popularidad

Entendemos por popularidad a la cantidad de enlaces existentes en otras URLs que enlazan a nuestro dominio. Dentro de esta 

popularidad también debemos tener en cuenta la popularidad de los dominios de esas webs y si el contenido que se trata en estas 

tiene relación con nuestro sector.

Aspectos a tener en cuenta:

• Estrategia de Link Building

• Interlinking

• Visitas

* Explicación tomada del video de Luis Villanueva: 
https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5
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https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5


Las 4 piezas del SEO*

* Explicación tomada del video de Luis Villanueva: 
https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5

SEO/SEM

https://www.youtube.com/watch?v=AsItDoJTpMQ&list=PLEAXcarwactPyaz7XXhhBXK_o0yypWdJJ&index=5


SEO local

SEO/SEM

Google My Business/ Ficha de Negocio de Google

Las fichas de negocio de Google son una herramienta gratuita que permiten a las empresas gestionar su presencia en Google, 

tanto en búsquedas como en Google Maps, mostrando información relevante como la ubicación, horarios o reseñas.

Aspectos a tener en cuenta:

• Valoraciones

• Keyword incluidas

• Información actualizada

• Link a la web



Cómo se trabaja 
el SEM

SEO/SEM



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Realizar un estudio de palabras 
clave

Comprar tablet pintar

Comprar tablet

Tablet para diseño

Tablet apple



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Establecer nuestro presupuesto

Debemos de establecer nuestro CPC máximo:

• Ganancias por cada producto: 200€

• € que puedo pagar por cada usuario: 50€

• Visitas para conseguir una conversión: 140 

CPC Max = 50 / 140 = 0,357€



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Establecer nuestro presupuesto

¿Por qué esto es crucial?

• Esto determinado nuestro puesto en el ranking de Google.

Ranking del anuncio= CPC Max X Quality Score



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Establecer nuestro presupuesto

*Gráfico cogido de los apuntes de la asignatura SEM en la escuela de negocios ESIC



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Establecer nuestro presupuesto

¿Por qué esto es crucial?

• Esto determinado nuestro puesto en el ranking de Google.

Ranking del anuncio= CPC Max X Quality Score

Empresa QS CPC Max Posición

A 2 X 0,40 = 0,80 1

B 1 X 0,60 = 0,60 2

PPC Real = (1 X 0,60 / 2) + 0,01 = 0,31€



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Establecer estrategia

Elegimos las ubicaciones en las que queremos aparecer, las 

horas del día a las que nos queremos anunciarnos…. 

Diseñar / Optimización landing page

Diseñamos u optimizamos una página de nuestra web a la que 

llegarán los usuarios que entren en el anuncio.



Search Engine Marketing (SEM)
Marketing en motores de búsqueda*

SEO/SEM

Lanzamiento de la campaña

Optimización de los anuncios y lanzamiento de la campaña.

Supervisión y optimización de la campaña

Creación de un cuadro de mandos con los principales KPI de la 

campaña.

Optimización de los textos, de la landing, de las palabras 

elegidas….



Conoce tus 
necesidades

SEO/SEM



SEO/SEM

Empresas que están empezando

Empresas que quieren resultados inmediatos

Empresa que busca conseguir posicionamiento a largo plazo

Empresa que quiere conseguir reconocimiento de marca

¿En qué momento se encuentra tu empresa?



Muchas gracias!




